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Scott
Turow

Scott Turow, americano di
Chicago, classe ‘49, ex praticante
avvocato, e la star riconosciuta
del «legal thriller». | suoi nove
libri sono tradottiin 20 lingue

e hanno venduto 25 milioni

di copie. Il primo grande
successo, Presunto innocente,
risale al 1987. L'ultimo, Eroi
normali, € uscito I'anno scorso

| suoi autori

Patricia
Cornwell

Patricia Daniels Cornwell & nata
in Florida nel 1956 e discende

da Harriet Beecher Stowe,
I'autrice della Capanna dello zio
Tom. Il suo personaggio piu
famoso e il medico legale Kay
Scarpetta, che ha «debuttato»
nel 1990 in Postmortem ed e
protagonista anche del romanzo
di quest’anno, A rischio

Dan
Brown

Il codice da Vinci gli ha dato

la celebrita planetaria. Il
romanzo, il quarto scritto

da Brown, e uscito nel 2003,
ha venduto 40 milioni di copie,
scatenato furiose polemiche
ed é anche diventato un film.
Brown, americano del New
Hampshire, & nato nel '64. Sta
scrivendo un nuovo romanzo

MARIA CAMPBELL HA «IMPORTATO» IN ITALIA | PRINCIPALI BESTSELLER DEGLI ULTIMI ANNI. MA NON SI FA ILLUSIONI SULLA MISSIONE DELLAGENTE LETTERARIO

Non sono hbri? E 10 b vendo a1 non lettor

Parla la donna che ha scoperto Dan Brown: «[/élite non m'mteressa»

Silvia Ronchey
FRANCOFORTE

HI e stato alla Buchmes-
se di Francoforte li ha
visti trionfare: sono loro,
enon gli editori, i re della
Fiera del libro. Sono loro
a scendere negli alberghi di lusso.
Sono loro a entrare per primi,
riposati e riveriti, nei padiglioni,
mentre gli editori, dai loro piccoli
hotel fuori mano, arrancano nel
traffico. Sono loro: gli agenti e gli
scout internazionali. Regina tra
questi re, Maria Campbell,
newyorkese di origine italiana, sor-
ride: «Quello degli agenti & un
fenomeno antico nel mondo anglo-
americano, che oggi si € ampliato e
globalizzato, ma non deve inganna-
re. In Italia, gia trent’'anni fa, era
un uomo solo, Eric Linder, a con-
trollare la vendita di tuttiilibri sul
mercato straniero, specialmente
anglosassone. Lui si era il vero
“editor-in-chief” che decideva il
destino degli autori. Oggi la situa-
zione € molto pitt complessa e il
potere degli agenti e di noi scout e,
se mai, diminuito, divenuto consul-
tivo e non esecutivoy.
Lei da sola rappresenta
un’intera galassia di colossi
editoriali di tutto il mondo
e da scout della Mondadori
ha contribuito a portare in
Italia tuttii grandi bestsel-
ler, da Ken Follett, Patricia

Cornwell, Scott Turow fino
a William Styron, E. L.
Doctorow, Jeff Eugenides e
perfino Dan Brown. Lei deci-
de cosa sara o non sara un
successo, ossia, in ultima
analisi, cido che il grande
pubblico deve considerare
«libron. Non € una bella
responsabilita?
«Alla Mondadori ho imparato
anzitutto questo: che 1'editoria
va da Thomas Mann a Topolino.
Sono cresciuta cercando libri
buoni in qualsiasi settore, dai
manuali di self help alle
“celebrity biographies”, dagli il-
lustrati ai thriller. Sono stata
sulle auto della polizia di New
York per capire che cosa fa un
buon poliziesco, ma ho introdot-
to in America scrittori di nicchia
come Erri De Luca. Non ho
pregiudizi, non mi sento onnipo-
tente, il mio € un lavoro di
mediazione, tessitura, chiarifica-
zione. Che persegue pero sempre
la massima pluralita dei generiy.
Gia, ma come fa le sue scel-
te? In un mondo in cui i
critici letterari sono in via
di estinzione se non estinti,
in cui e di fatto il successo a
decretare la bonta di un
libro, non crede che la parte
del critico siate voi a farla,
amonte?
«Magari fosse sempre cosi! E
comungue i miei consigli si basa-
no anche sul gusto dei vari
editor e sulla conoscenza dei
mercati. Abbiano una catena di
informatori e di riferimenti, dal
mondo del cinema alle riviste di
nicchia agli infiniti gruppi di
lettori che monitoriamo in Inter-
net o anche fisicamente, viag-
giando in tutto il mondo, cercan-

do di capire. Seguiamo gli autori
fin dai primi racconti, aspettan-
do anche anni e anni prima che
finalmente uno di loro arrivi a
scrivere il romanzo di cui c'e
bisognoy.

Bisogno? C’'eé bisogno di tan-

tibest-seller a tavolino?
«Vogliamo parlare fuori dai den-
ti? Allora guardi: di veri lettori,
in tutti gli Stati Uniti, ce ne
saranno diecimila. E lo stesso
vale probabilmente per ciascun
Paese europeo. Gli altri sono
tutti dei non-lettori. E a loro che
pensiamo, € loro che vogliamo
raggiungerey.

A questo mira oggi l'edito-

ria? Vendere non-libri a

non-lettori?
«Non siamo dei diseducatori, al
contrario. I veri lettori sapranno
sempre distinguere, avranno
sempre i loro editori. Ma si
tratta di un'élite, una nicchia
che si restringe ogni anno che
passa. E la vendita stessa dei
libri che sta morendo, le persone
non vanno piu in libreria, il
mercato cambia e continuera a
cambiare, eppure un punto fer-
mo che distingue questo merca-
to da ogni altro c'e ed e ben
chiaro: presuppone l'atto di leg-
gere, ed e qui che vogliamo
portare le masse. Il nostro me-
stiere € capire come portare la
parola in un mondo dominato
dalle immagini. Come far com-
piere quel salto che porta un
foglio di carta con dei segni a
diventare uno schermo, il piu
grande degli schermiy.

In effetti € un salto di cui i

nostri figli sono sempre me-

no capaci.
«Invece e indispensabile aiutare
loro, e tutti, a compierlo. Sa che

in Giappone ora si possono
leggere i romanzi sul cellulare?
Per non parlare della digitaliz-
zazione, che fra l'altro pone un
enorme problema di controllo.
Ma per certi versi € un bene: ho
visto l'ultimo e-book, e eccel-
lente ed e un altro dei sistemi
che la nostra civilta sta escogi-
tando per allenare all'atto della
letturay.
In poche parole, secondo lei
non siamo dinanzi a una
terribile decadenza, ma il
carro trionfale della storia
sta portando alla letteratu-
ra masse alfabetizzate in
fondo solo abbastanza di
recente?
«Sicuramentey.
La tradizione sopravvivera,
sui cellulari scorreranno i
classici?
«Certo. Gli editori vivono anche
della loro backlist, e quindi del
passato. Penguin ha appena ri-
proposto i classici, con risultati
eccellenti. Ha visto il loro Candi-
de di Voltaire, con quella coperti-
na divertentissima?»
Dubito che diventi un be-
stseller.
«Non sottovaluti i giovani. Cer-
to, sono prima altri libri a inse-
gnare loro l'atto di leggere. Libri
che li catturino, con una scrittu-
ra nuova, con innovazioni tecni-
che in grado di competere con
quelle degli audiovisiviy.
Per esempio?
«Ho appena trattato due roman-
zi, che hanno secondo me questi
requisiti. Junot Diaz, un ameri-
cano di Santo Domingo, ha scrit-
to quello che definirei il primo
romanzo stereofonico. Una scrit-
tura del tutto nuova, da ascolta-
re per cosi dire con 1'iPod. Lo

Maria Campbell

Le star del futuro
«l’americano Diaz

e |'indiano Chandra:

| loro sono romanzi
stereo, da ascoltare
come nell'iPod»

I classici del passato
«Non moriranno mai
Ma un giorno

li leggeremo

sul telefonino:

in Giappone si fa gia»

aspettavamo da dieci anni, do-
po una prima raccolta di raccon-
ti. E poi Sacred Games di
Vikram Chandra, 700 pagine
che ho divorato durante l'asta
organizzata dal suo agente a
New York: modernissime, da
mozzare il fiato, con dentro
tutto, complotto, gangster, nu-
cleare, ma anche famiglia, vita
quotidiana... Sara ilnuovo gran-
de romanzo indianoy.

Perché ha scelto proprio

questidue?
«Perché in un mondo in cui la
soglia di attenzione e sempre pit
breve e piu bassa e la concentra-
zione sempre piu instabile, un
libro deve anzitutto soggiogare i
meccanismi psichici e nervosi
del pubblico. E una questione
imprescindibile, seria, direi pro-
prio scientifica, un preciso pro-
blema di cellule cerebrali, di
sinapsi. Ci sono momenti in cui
vorrei essere laureata in Neuro-
logia. Anzi bisognera esserlo,
per continuare a fare il mio
mestiere. Ma io sono solo una
povera scout che riesce unica-
mente a intravedere quale sara
il futuro della letturay.

Quale?
«Saranno gli scrittori a decretar-
lo, deponendo parole in forme
sempre pil nuove e attraenti per
ilettori. E sara l'atto di leggere
che trionfera e ci portera nel
futuroy.
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